VISITATIE ACADEMIES
ONZORGVULDIG

Het rapport dot de visitotiecommissie beeldende kunst en
vormgeving vorig jaar onder leiding van Wim Crouwel opmaak-
te, is onlangs door de Inspectie van het Onderwijs met de
vloer gelijk gemaakt. Zij deed dit in hoar eigen rapport ‘Kwali-
teitszorg hoger beroepsonderwijs 1996’ en in de volgende-be-
woording: “Uit het visitatierapport beeldende kunst en vorm-
geving is onvoldoende op te maken dat de visitatie zorgvuldig
is uitgevoerd. Met name in de delen waarin de commissie haar
oordelen velt. Het ontbreekt daartoe aan helder geformuleer-
de en goed onderbouwde kwaliteitsoordelen. De bevindingen
en aanbevelingen komen nogal uit de lucht vallen en de aan-
bevelingen zijn vaak weinig concreet.” Minister Ritzen heeft
de HB0-Raad gevraagd een nieuwe visitatiecommissie samen
te stellen voor de HBO-opleiding beeldende kunst.

SHOP-IN-SHOP

Negentien Nederlandse verpukkingsoﬁtwerpbureuus richten
eigen club op, maar ook weer niet helemaal. Zo is ongeveer
de situatie nu negentien ontwerpbureaus die het ontwikkelen
van verpakkingen als specialisme hebben, binnen de BNO een
aparte club hebben gevormd. De nieuwe club - zelf spreken
de oprichters over “platform” - zal een eigen beleid voeren
en eigen toelatingscriteria hanteren. Een soort shop-in-shop
binnen de BNO dus. Dit is een nieuwe ontwikkeling; de
beroepsvereniging kent wel afdelingen grafisch, industrieel
en ruimtelijk ontwerpen, maar dat is een erfenis van de oude
beroepsverenigingen, die twee jaar geleden de BNO hebben
gevormd. De fusie had juist tot doel dat de ontwerpbranche
als één geheel naar buiten zou treden. Met een aparte club
voor verpbokkingsontwerpbureuus wordt deze opzet enigszins
ontkracht.
De verpakkingsontwerpbureaus hebben daar waarschijnlijk
tegenover gesteld dat de BNO bij hun type klanten nauwelijks
bekendheid geniet. Slechts vier procent blijkt op de hoogte
van het bestaan van de beroepsvereniging. Zij vroegen zich of
of de BNO wel het juiste platform zou zijn voor bureaus als de
hunne. De negentien bureaus, waarvan een aanzienlijk deel
nog geen lid was van de BNO, zijn gesprekken aangegaan met
de VER (de vereniging van reclamebureaus), maar hebben uit-
eindelijk besloten een aparte club binnen de BNO te worden.
De BNO krijgt er in één klap meer dan tien nieuwe bureauleden
bij. Want het lidmaatschap van het platform van verpakkings-
ontwerpbureaus (een officiéle naam is nog niet bedacht)
staat alleen open voor bij de BNO aangesloten bureaus.
De andere criteria zijn dat de bureaus een omzet moeten heb-
ben van minimaal één miljoen gulden. Van de totale omzet
moet minstens vijfentwintig procent afkomstig zijn uit ver-
pakkingsdesign. De verpakkingsontwerpbureaus willen via hun
eigen platform het vakgebied transparanter en bekender
maken voor opdrachtgevers. Gemiddeld blijken zij maar twee
bureaus te kunnen noemen. Nu ontwerpen steeds meer een
internationale aangelegenheid wordt, kan een beetje profile-
ring geen kwaad. Aan de communicatie tussen de verpak-
kingsontwerpbureaus en hun opdrachtgevers schort ook het
een en ander. De laatsten hebben soms anderevverwach'tingen
over de dienstverlening dan de ontwerpbureaus denken, ter-
wijl deze op hun beurt de overwegingen van de opdrachtge-
vers niet altijd kunnen volgen. De nieuwe club wil door middel
van publicaties het vakgebied verduidelijken voor mensen die
veel met vefpakkingsdesigh te maken hebben, zoals marke-
ting en product managers. Eind ‘98 wil men in samenwerking
met uitgeverij BIS een handboek over verpakkingsontwerpen
uitbrengen. Verder wil het platform richtlijnén opstellen voor
pitches en het gebruik van rechten op de ontwerpen.
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