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De echte
wereld

Ooit was het vak van ontwerpers een bescheiden professie, vooral
gericht op het functioneel en betaalbaar bij elkaar brengen van
technische middelen en esthetische vorm. 1 De goede werking
van het product stond voorop, of het nu om leesbaarheid van
tekst ging of om gebruiksgemak van meubels of werktuigen.
Omdat dure gebruiksgoederen niet alleen een betere technische
afwerking kenden, maar vaak ook rijker gedecoreerd werden of
een eigenzinniger vorm konden krijgen, was het vooral in dit luxe
segment dat ontwerpers ‘van naam’ voor het eerst op de voor-
grond traden. Dat is eigenlijk nog steeds zo, en zo heeft design
steeds meer het aura van luxe gekregen. Daar is al vanaf de
geboorte van het vak, in de jaren twintig van de vorige eeuw,
kritiek op gekomen. Ontwerpers zouden zich bij hun dienstbare
leest moeten houden en nuttige betaalbare producten vormgeven
die industrieel gemaakt konden worden. In die vooral door sociaal
geinspireerde modernisten aangehangen visie waren ontwerpers
meer probleemoplossers voor het volk dan merknamen die de
marktwaarde van een product konden verhogen. Een belang-
rijke vertegenwoordiger van die stroming was Victor Papanek;, die
het er in 1971 met zijn boek Design for the Real World nog eens
stevig inwreef: het meeste dat ontwerpers maken is bedoeld voor
een kleine markt van luxeproducten, terwijl de behoeftes van
mensen met gebrek aan eten, onderwijs, woningen of werktuigen
geen aandacht van ontwerpers krijgen. Papanek was een kind

van zijn tijd, de linkse jaren zestig en zeventig waarin ook anderen
vergelijkbare oproepen deden. In het First Things First manifest
uit 1964 bijvoorbeeld, riep de Britse grafisch ontwerper Ken
Garland zijn collega’s aller landen op zich minder met “designer
cat food” en meer met echte problemen bezig te houden. We
horen echo’s van deze voorvechters in de leuzen over de 99%

die nu op beurspleinen overal ter wereld worden geroepen, en
ook in de toenemende belangstelling voor social design.

Aan de andere kant is er in het ontwerpen een opmerkelijke
opleving te zien van aandacht voor kostbare ambachtelijke
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1.
Chris Reinewald: “Een goede ontwerper
ontwerpt zichzelf weg uit een product.”

2.

Friso Kramer: “Het belangrijkste aan
een goed ontwerp is toch dat je er op de
lange termijn geen last van hebt!”

3.

Victor Papanek: “Zolang er nog armoede
bestaat heeft luxe productdesign geen
bestaansrecht.”

4,

Alexander van Slobbe: “Het wordt tijd
wordt voor een nieuwe luxe die niet
langer synoniem is aan decadentie en
monopolisering. maar die staat voor een
pepaalde wijze van werken waarbinnen
ambacht en daarmee intelligentie,
kennisontwikkeling, transparantie,
traditie en innovatie een belangrijke
plaats innemen.”
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SiciiEnle Marzano: “Als je te sterk antici-
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zijn vierde decennium in, vorm-
van drie ontwerpers: Barbara
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8.

CIENEELCE: “Niet de ambachtelijke
WESWIPNE\het probleem, maar het
CIIEUEENNCTN gedegen totaalvisie.”

kt Tijl Akkermans, Marieke Brommersma, Jeroen
Brun, Simon Francois, Nikki Gonnissen, Jasper
Vlilena Spaan, Remco Oude Alink, Femke Prins,

§ Lapsa, John van den Munckhof, Sven Neitzel, Barteld
1, Thomas Widdershoven, en Wouter Widdershoven van
die gedurende drie jaar hun talent hebben ingezet om
mee te maken tot wat het moet zijn, al dertig jaar het beste
erpblad van Nederland.
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